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BIENVENUE DANS
L'UNIVERS DE JM’COM

NOTRE EQUIPE

JANNA - CHARGEE DE
PROJET EVENEMENTIEL

MANON - CHARGEE
MARKETING
NOTRE AGENCE

Notre agence incarne |'excellence dans le monde du marketing business. Nous
sommes bien plus qu'une équipe, nous sommes vos partenaires dévoués pour créer
des solutions innovantes qui transforment vos réves en réalité. Chaque jour, nous
repoussons les limites pour atteindre |'excellence, guidés par la passion et

'engagement envers votre succés.

Rejoignez nous pour une aventure exceptionnelle, oU chaque défi devient une

MARIE - DIRECTRICE opportunité et chaque réussite est une victoire partagée. Ensemble, nous formons

DE L'AGENCE

une équipe inébranlable préte & vous aider & atteindre de nouveaux sommets.

JIHANE - CHARGEE DE
COMMUNICATION M
COoOM




RAPPEL DU CONTEXTE

Problématique :
Comment relancer Squamate?




LES OBJECTIFS
ET MISSIONS

1:

Imaginer la nouvelle collection

OBJECTIF Faire connaitre, notoriéte,
C o G N ITI F positionnement

de sneakers

2:

Inaugurer les paires lors e >

d’'un évenement

0 B J E CTI F Faire aimer, image positive,
AFFECTIF intention dachat

3:

Campagne de communication % Budget limité & 20 000 A
(online/offline) B euros




e Basket ecologique o Prix dlové

e Design attractif - QU e
* Qualité du produit e Manque de notoriété
e Durabilite e Pasde modeles pour enfants

e Transparence de la marque

e Incitation pour une consommation e Coltdes matériaux (production) élevé

éco-responsable par 'Etat e Forte concurrence

* Tendance des sneakers e Bonne place des concurrents sur

e \/olonté d’un mode de vie éco- le marché

responsable
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Positionnement

Haut de
gamme, luxe

Performance Lifestyle Ecologique,

durable



Concurrents

Innovation/ Style

3 squamare S i

neaw Halonce SILLONA

VAN 4

*) Reebok VEJA

CONWERSE

Faible engagement pour ” Fort engagement pour
' Ironnem '
I'environnement \ 'environnement

Basique



COEUR DE CIBLE

Fva Maluve : focus sur les tendances

BIO

AGE
STATUT

30 ans

En couple - sans enfants

EMPLOI Vendeuse en boutique haute de gamme
HABITATION Bel appartement en région parisienne

PROFIL  Trés connectée via les réseaux sociaux (instagram,
ECHNLOGIQUE tiktok...)

TRANSPORT Belle voiture : Peugeot 208 modele 2022

PERSONNALITE

Indépendante, créative, polyvalente

Eva est épanouie dans sa vie avec son compagnon, elle veut profiter
de sa vie et ne veut pas devenir maman tout de suite.

Elle vit au coeur de la région parisienne, elle prend sa voiture qu'elle
a pu s'offrir réccemment. Pour aller au travail, elle ne supporte pas les
transports en commun et trouve que c'est une perte de temps.
Malgré les embouteillages parisiens, elle préfere conduire.

Elle ne vit pas avec son compagnon, elle préfere étre une femme
indépendante tout en étant en couple.

Elle poste énormément sur les réseaux sociaux ses tenues, ses sorties

entre copines...

MARQUES PREFEREES

LOEWE

22 COS

SEPHORA

NAKD DIOR

MANGO

EaHdro

PARIS

The Frankie Shop
MM®

Maison Margiela

PARIS

ENVIES

Faire plaisir a sa famille .
Etre & la pointe des tendances

Sortir souvent avec ses copines [X)

Toujours avoir des nouvelles
tenues/exporer des styles différents @

Partager sa passion sur ses
réseaux sociaux e

Toujours étre bien apprétée

Posséder des piéces de créateurs

FRUSTRATIONS

Budget limité niveau
shopping

Crtitiques négatives sur
son style

Lenteur du progres
professionnel

Difficultés a suivre toutes
les nouveautés

MOTIVATIONS POUR LES ACHATS

Peu important

Prix
Notoriété de la marque

Attrait pour les innovations

Rapidité/facilité/simplicité ]

Produit responsable ]
(développement durable)

Important



COEUR DE CIBLE

Aron BERBIER : focus sur I'éco responsabilité

Age : 35 ans
Statut : célibataire - 3 enfants

Emploi : professeur dans un lycée
Habitation : maison de campagne aux
alentours de Lyon

Profil environnemental : trés sensible a
I'écoresponsabilité

Transport : se déplace souvent a pied
Personnalité : actif - travailleur - généreux

BIO

Aron est épanoui en tant que professeur de mathématique au sein d’'un lycée. A c6té de
ce métier, il est passionné par 'écologie et le développement durable. Il aime contribuer a
son échelle a cette cause qui lui tient a cceur. Dans son quotidien, il fait plein de petites
choses en faveur de I'environnement (trier ses déchets, composte...) mais il aide aussi a
une plus grande échelle en participant a des missions bénévoles qui luttent pour la
protection de I'environnement.

Ses marques préférées

DES RACINES
DES AILES

Ses envies

Avoir un mode de vie plus sain et écologique

Faire prendre conscience a ses éléves et et ses enfants de
'importance de I'écoresponsabilité de chacun

Voyager

Ses frustrations

€ Les entreprises polluantes
€ Lasurconsommation des individus en France
€ Le manque d'une volonté économique de la population

Ses motivations pour l'achat

Peu important Important
Prix ]
Notoriété de la marque ]
Attrait pour les innovations ]
Rapidité/facilité/simplicité O

Produit responsable
(développement durable) ]
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squamate X

L'EVENEMENT

e Samedi 09 « 50 personnes « Inscription en ligne
décembre (sur tirage au sort; gratuitement (via QR
2023 majeur code, lien, site

uniquement) internet)

e Tirage au sort des

gagnants N\J
X

COM




« Stade Geoftroy Guichard
e Salon Platini

e 2eme étage
e 100m?
e Parking inclus

OU ?  SALONPLATINI  yemeitENee

“A la fois intime et ouvert, populaire et select c’est un lieu propice
aux discussions d'affaires comme au bon moment entre amis. Le
Salon Platini est définitivement le meilleur outil de communication,
de promotion, de convivialité et de rencontres au coeur de la

|égende”

Damien Charitat.Président de HUDROKHOEUS OJ



ANIMATIONS

Stand de o Buffet avant
personnalisation et aprés le
de la Zenith match

J

o



L'EVENEMENT

w AS ST.ETIENNE/NONACO
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W/ AS ST.ETIENNE/MONACO
TRIBUNE P. FAURAMNDg&UP

SUPERIEURE
Ny cLus) 135 98- af

. Scéne « Gagnant : 1 paire de chaussure
personnalisée

« Gagnant quiz : accés dans les
loges avec les footballeurs

e 2nd place : 2+2 places de
match

 3&me place : 2+2 places pour
interview le musée des Verts

o Chaises, tables,
tablettes
« Goodies

e Stands
« Emplacement pour




L'EVENEMENT

Agents de sécurités e Parking inclus
Hétesse d'accueil e Place du match
Equipe Squamate

Equipe ASSE




PLANNING

APRES MATCH

Retour au salon +

AVANT MATCH

Accueil des invités +goodies
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“Personnalise ta paire”
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TRANSPORTS

RESPONSABILITE

ECO



STRATEGIE DE
COMMUNICATION

STRATEGIE COMMUNICATION 360




MEDIAS

RESEAUX SOCIAUX

Réseau populaire

Colle a la cible qui aime la
mode

Influenceurs présents (taux
d’engagement et visibilité)

Contenu visuel et ludique

e Groupes Facebook

e Créer une communauté
d’intérét commun

e Créer une bonne relation
client/entreprise




MEDIAS

SITE INTERNET

=—  ACTUALITES = FANBOX  «* ASSE-BASTIA
Cest le crid'amour d'un club & sa ville
Les Vertes renversent Bordeaux au Matmut ! > DECOUVREZ LE LABEL CULTUREL DE LASSE
= A0
WFCGBASSE ,1_.-—-?: ' [GRASSE mFCGAASSE MFCGBASSE
Anthony Briancon ; "0n a été Dylan Batubinsika : *De bon Gaubier Larsonneur : “Un bon Le résumé vidéo du partage des
solidaires” augure” point de pris” points (0-0)
" WFOGBASSE
| @ 5escin daide 2
4l TR e 1007
" C} Recherche = o D VIr103 A Ma

COM




OUT OF HOME

MEDIAS

AFFICHES

oD
E !

NEW EVENT JE PARTICIPE

quamate X (7

SPECIAL

NEW
SNEAKERS

AFFICHAGE EN
EXTERIEUR SUR
SAINT-ETIENNE : SUR
2 SEMAINES AVEC
UNE PAUSE DE 2
SEMAINES ENTRE LES
DEUX




MEDIAS

FLYERS

A DEPOSER DANS LES MAGASINS DE

OUT OF HOME SNEAKERS ET DANS LE STADE/BOUTIQUE
GEOFFROY-GUICHARD

Inauguration des nouvelles baskets, discours sur I'histoire de Squamate

Personnalisation de chaussure Squamate
Quiz sur le football

Match Saint-Etienne VS Nimes

Retour a |a loge, vote pour les 3 meilleures paires personnalisées
3 lots a gagner

Buffets

SAM.09 DEGEMBRE -11H
STADE GEOFFROY-GUIGHARD




MEDIAS

REPORTAGE
TV




MEDIAS

COMMUNIQUE DE PRESSE

ou de soch excddentare, En partenanat constant avec Seagual, Beforest Action of Colorkdd
SOued e e 08 ST RS SO0 Ermipieile CRrbone

A propos de FASSE

LASSE &l b clubl &6 Bothall de Saast-Phe nne fondd on 1010 Dix e de champion de Franos
s coupes de France, cing trophées des champions of une coups de la ligue composent e
palmares du Club les plus titrés du football fremais. Le dub réside au sage Geoffroy-Guichard
depuis 2004 et coprésadé par Boland Romeyes:, Bernand Calazio et Jean-Frangis Soucasse

squamate X W

COMMUNIQUE DE PRESSE

Le 09 novembre JOZ3

Sguamate : la PME lyonnaise s'associe au cub stéphanois

! P

A 'oocsson du |sncement de la toute nowvelle collecBon de sneskers Squamate & ASSE le
slade Geofroy Gusthard sccueillera on wemedl 9 dbéormibee 50 peruonnes pour @ moment

de fealivile o1 de competiton

Sguamate, jeune PME onnaise ollabore ort hiver awec PASSE, ciub de foot stéphanois. Le
g ke deus mouvelles pares de wwakers (modéle homme et fermeme]  alliant
Soresporaablitt o ndancd Ced déun Bnlrege i ireilint Dl CFum ouhamant parmicipsr &
BECOUNWTIF 085 Dasksrs L'lﬁmﬂ-ﬂ debutera B camedl 9 nowembre 4 11h dans |a Oge
principale du made GeoffroyGuichard Au rendel-wous @ bufet, Quizr &0 Suioed
perLOABATON 8f (Rduiiuiel pour TEnler S gagned tron grod Wt werpiiae | Ubvlnement ie
Clibtiuaress @ar b matoh Saint- Eebrrd S NI Do TTRiE pai pad |6 Ol i S0l Sl O 00
pour parDoiper, avDer plus de 1E ans ot snscrre sur @ lien present en Do hﬂﬁﬁm oe
Squamate of FASSE |car les places somi Wemebdes | Clest IM Com, société en charge du
lancermend, Qui Qganss el Sebnement

I Coemy

Tl ; 06l 77 66 B4 57

Mail ; jprom @ gmad oom

Une chausture 100% suropéenne o dcobkog igpue

Loy deus mouseliss peires. de uneeakery oo S3iEon limité onl #le ‘l.lh'qdﬂ o conguy dang
Fusine Sguamate sihuée au Portugal prés de Porio, A Feffigie de MASSE, ces chasssures sont
cosmiposées de matériaus 100% éoo responsables permettant de se distinguer 3 coup sir de
lBurd contumenty. L semalle &5 an gomeme recycide ot naturélle. b Bge &n pliihgque rescydie
&1 I lafet &n colon Beo. Cerle nouwelle cobStDon @51 &00 resphrnaabie mais f'en délakse pas
moins & ityle, |8 gualtd of & confart.

A, propos B8 Squamans

Sguamate @5i née en dicembre en 2018 de Fambition commune de deus amis, Ayrmers
Fednarde 1 HI'\H Mlunal, d& fae'e de |6 fmode wn wecieur plut relgandable Ba mad 2019
Eret Pates se JOIRL B PEO)EL, MhsSloife (iMmenie. L3 Marges 08 Shedkers & weul e phus
responiable o Usiigarente poisible. Le oondurmdricme adl Fetverisire e Souamate
LAt repins § urd o iion enflnement matridde pow e pal peadrer de ruptune de Bodk




HORS MEDIAS

E-MAILING

CIBLE LES CLIENTS ACTUELS DE Nouvelle collection ‘
SQUAMATE ET DE L’ASSE Squamate x ASSE
L 2024, nows collaborons avec g Veams! Vene: dédouvrs nolre

lowrle mouvelle collection de sneakers & leffigie de 'ASSLC.

Allention, la paire est en adition limalé

bm voir plus




HORS MEDIAS

MARKETING
RELATIONNEL




manonuffren & Contacter =8 ees

120 publications 48,8 k followers 218 =uivijs)s

LES INFLUENCEURS

MANON UFFREN : MICRO \
INFLUENCEUSE MODE ET ATHLETE
STEPHANOISE frndy Tt Sl

VISIBILITE
ENGAGEMENT
CONVERS|ON ﬂ PUBLICATIONS E IDEMTIFIELE]

A

5 manonuffren

— Poste des photos sur la mode mais e

Mamon Uffren

— Colle a la cible de sport ET de la

mode.

aussi sur ses activités sportives a —
aux d'engagement

711%

@ Excellent niveau

Saint-Etienne

— Taux d’engagement élevé :
e Influenceuse certifiée
e 48 000 abonnés
e De 2 000 a 8000 likes sur ses A

p U b l i C a t | O n S ¢ Likes/publications

{3 Commentaires/publications




loicperrin_24 & m 8 e

170 publications 43,2 k followers B7T suivie)s

LES INFLUENCEURS

LOIC PERRIN : MICRO
INFLUENCEUR - JOUEUR A L'ASSE

VISIBILITE
ENGAGEMENT
CONVERSION

Laic Perrin

Bieswenue sur mon compte Instagram officiel |
& wanw twittercom/loicperrin_24

B PUBLICATIONS F IDENTIFIE(E)

I i ! Mot

— Colle a la cible du foot et en el

particulier ’ASSE

@) loicperrin_24
>

- l.'I-:

Taux d'engagement

12.27%

@ Excellent niveau

— Poste des photos sur sa vie

personnelle et sur [’ASSE.

— Taux d’engagement tres élevé :
e 43 000 abonnés
e Entre 5000 et 8 000 likes sur ses

publications

Partager

Wi e
LT
QITHTIEE

L
=0= Abonnas
7 Likes/publications

{7 Commentaires/publications




ENINAD42 : MACRO INFLUENCEUSE
MODE STEPHANOISE

VISIBILITE ’_—"1_“_‘_'
ENGAGEMENT o e ok
CONVERSION

— Colle a la cible mode

— Propose des look, trouve de
nouvelles pieces, déniche les bons @) cninadd?

plans pour les stéphanois (ou ceux $

habitant aux alentours). Taux d'engagement

0.91%

— Taux d’engagement moyen mais

Niveau moyen

bonne visibilité :

* 151 OOO abonnéS Partager
e 3300 post
e Poste des stories tous les jours 20t Abonnés

(7 Likes/publications

{) Commentaires/publications

Danine W

Founder of @bluspumpkinshop
Danined?insta@outiock.fr M
Saint Etienne *

r eninad42 m Contacter <& =
L E s I N F L U E N C E U Rs ﬁy 3 354 publications 151 k followers 1045 suivife)s
v |

1.60m ¢ L
" i
il
% LS 5 0 A HIELAHE
™
lieres des looies la CRETE recebie cooioes bzt
B PUBLICATIOMS 4 REELS 2 IDENTIFIECE]




LES JOURNALISTES

GAGIR A

LYON

&SESALENTOURS

et

Agir a Lyon

SR CANAL+ )
SPORT

Canal Sport Bein Sport

::".} AL W

AR

- T







snipes @

122K  18M 390

Publications Followers Suivi(e)s

SNIPES | sneakers & streetwear

Get your new favorite gear now! [l
Voir la traduction

(2 www.snipes.com/c/whoweare et 3 autres liens

Ecrire +8,

GOTIT FROM Soundbooth STAY HIGH Dreamteam SNIPES J

snipes_france @

504 276K 110
Publications Followers  Suivi(e)s

SNIPES FR

Du store a la street , la culture nous rassemble ¥
#snipesknows

(2? snipes.com/win

NEW NEW AIRMAX DAY Air Max Ride SOUNDBO.. Air Max B




squamate )(

BUDGET

Goodies Agents de sécurité

25/hx2x3h =150

Affichage Reportage TL7
5 000

Traiteur
Influenceurs s 25x50 =1250

Cadeaux 260




sguamate )(

Retroplanning

| ¢ 5 novembre :
e Mi-octobre :

ouverture
contacter les . o
. inscription en
influenceurs I
igne

GOy
Al - B
squamarte (-
N\ )
~=1 (1

« Mi-septembre: « 1 novembre : e 6 au 12 novembre :
contacter les annonce affichage extérieur
partenaires oublique de (OOH)

'"événement



sguamate )(

Retroplanning

+ 13 novembre : e 27 novembre :

relance relance e-mailing + Jour-J;
par les reportage TL/
influenceurs
------------------------------------------------------------------ ..----------------------.. srsssnnnnnnnnnnnnnnnnn i
e 9 novembre : e 20 novembre : e 27 au 3 décembre :
envoi Story de Squamate atfichage extérieur
communiqué de et '’ASSE (OOH)
presse « 3 décembre

+ annonce des
gagnants du tirage av

sort
J
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¥ MERCI DE VOTRE
ATTENTION




